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Empresas espanolas en Boston

WHITEFISH

Merluza

(M. gayi y M. australis)
Luis Suérez, director general
de Europacifico, explica que
tienen presencia en el mercado
norteamericano "a través de
Friosur y de Nissui, grupo al
que pertenecemos y que ya
estan posicionados en EEUU
desde hace muchos afios".

La merluza gayi chilena
(filete sin piel en bolsas para
retail) y la merluza austral
(lomos, porciones y filetes)
son dos de los principales
productos que el grupo
comercializa en EEUU.

"La demanda de merluza
estd creciendo mucho en
EEUU porque el consumidor
pide cada vez méas productos
naturales y sin aditivos, algo
gue a nosotros nos favorece
porque es lo que hacemos”.

En cuanto al arranque del
afo para Europacifico, explica
que "las cosas estan yendo
satisfactoriamente, con ventas
incluso algo mejores de las
que habiamos previsto", algo
alo que estéd contribuyendo
la comercializacién de los
productos de Pesca Chile en
el sur de Europa.
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Luis Suérez, director general de Europacifico

"Nos ha permitido
incrementar volumen y
también incorporar nuevos
productos a nuestro

i

catdlogo", que se suman a
los de Nissui y Friosur, que
también comercializan.
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CEFALOPODOS

Poton

(Dosidicus gigas)

Luis Cabaleiro, CEO de
Interatlantic, explica que su
compafia "estd presente en
el mercado americano desde
hace 20 afios, participamos
en la feria de Boston desde
su inicio y este es el segundo
afo que lo hacemos con
stand independiente".

Los principales productos
que comercializan en EEUU
son "mahi-mahi en porciones,
vieiras 'roe off', loligo gahiy
‘crab"”.
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De dcha. a izqda., Luis Cabaleiro, CEO de Interatlantic, Lorena Garcfa, Financial manager, Alvaro Barreras,
International trader, Meila Liu, International Purchasing coordinator y Jests Martinez, Commercial

manager de la compafiia
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Alberto Rodriguez, gerente de Marfrio-Vieira Perd
y Sonia Fernandes, del departamento comercial del grupo Marfrio

Con respecto al balance del
arranque del afo para la
compaiiia, sefiala que "el
primer trimestre ha sido muy
positivo. En el mercado
nacional hemos notado una
mejoria" y, en cuanto a
exportaciones, "los mercados
han tenido un
comportamiento dispar. Brasil
y Rusia han sufrido una fuerte
devaluacién de sus monedas,
lo que ha provocado una
disminucién de sus
importaciones. Otros
mercados, como China,
Tailandia o Japén, han
mostrado un mejor
comportamiento”.

"Interatlantic es una
empresa eminentemente
exportadora y mas del 70%
de nuestra facturacién se
realiza en mercados
exteriores”.

Respecto al potdn, indica
que "la pesca ha sido irregular
desde comienzos de afo en
términos de volumeny
escasez de recurso”.

En cuanto a nuevos
proyectos para la compafia,
indica que "continuamos
nuestra expansién en China.
La ampliacién de nuestra
estructura en Dalian esta
dando resultados. Hemos
ampliado la cartera de

50 Conxemar marzo_abril 2015

productos que
comercializamos en ese
mercado y aumentado el
volumen de compras alli.
También hemos aumentado
nuestros stocks y gama de
productos en EEUU a fin de
favorecer la distribucién en
nuestra empresa americana".
Alberto Rodriguez,
gerente de Marfrio-Vieira
Peri, seiiala que la presencia
de la compaiia en el mercado
de EEUU "es poco
representativo, un 1%, y el
objetivo de asistir a la feria
ha sido aumentar nuestra
presencia en este mercado”.
En cuanto al arranque del
afo para la compafiia, explica
que para el primer trimestre
"nos marcamos unos
objetivos muy ambiciosos y
estamos superando con
creces las expectativas,
duplicando nuestro volumen
de ventas, con 1.250
toneladas de exportacién”.
El tipo cambiario euro-ddlar
"no ha motivado una
reduccién en el volumen de
exportacién, ya que la fuerte
caida del euro ha sido
compensada con una bajada
en nuestras tarifas para tratar
de ajustarnos al mercado e
incrementar nuestras ventas".

Marcos Arevalillo, Export manager de Fesba (dcha.)
y Manuel Rodriguez, director comercial de la compafiia

El potén es su principal
producto. "El primer trimestre
ha sido excelente en volumen
de capturas y con precios
estables de materia prima".

En cuanto a las expectativas
para 2015, sefala que la
compaifiia estd "acometiendo
unas inversiones que
aumentaran nuestra
capacidad de produccién un
30% y triplicara la capacidad
de almacenamiento”.

Pulpo (Octopus vulgaris)
Marcos Arevalillo, Export
manager de Fesba, explica
que "estamos incrementando
cada vez méas nuestra
presencia en el mercado
norteamericano, tanto EEUU
como en Puerto Rico", con
sus productos mas
destacados: pulpo crudo,
pulpo cocido y potdn cocido,
que exportan principalmente
a la costa Este de EEUU.

"El producto esta
empezando a ser cada vez
mas valorado por el
consumidor americano, que
antes demandaba mas pulpo
asidtico (Filipinas e Indonesia).
A su mayor calidad se une el
tipo de cambio actual, que
hace mas atractiva la oferta
de Europa".

Las ventas de la compaiiia en
el mercado de EEUU "han
sido muy buenas en este
primer trimestre de 2015",
asegura.

En cuando a disponibilidad
de materia prima, explica que
"no hay gran abundancia ya
que la campana de invierno
ya termind y se espera que
hasta el inicio de la préxima
campafa (junio) no haya una
gran disponibilidad, sobre
todo de tallas grandes (+2
kilos), algo que
previsiblemente afectara la
precio".

Las previsiones de la
compafia para 2015 apuntan
a "incrementar nuestra
facturacién un 15%". |




